
ا  اسلامیکا جلد 

 

 کٹ
ی
 ء2020جوؿ-جنوری اسلامی اور غیر اسلامی اعتبارات سے اشتہار کی تعریفات اور اؿ کا موازنہ 1، شمارہ 8ا

 

95 
 

کا موازنہ اؿ  ور  ا اشتہار کی تعریفات  اعتبارات سے  اسلامی  اور غیر   اسلامی 

Multipe Definitions of Advertising from Islamic and Non Islamic 

Aspects and Their Comparison 

خاؿشہاب نعمت 

i

زڈاکٹر صاحبز                         ا   ہ  ہ محمدا

ii

  

 

Abstract  

Every Company that produces something or provides any sort of service 

needs to disseminate information of its products and services to masses 

aiming to invite them to buy those products and use its services. The medium 

all companiesutilize these days is an advertisement. Through this medium 

they consider people of the whole world their customers. Therefore, they 

address the world all the way at once by publishing or broadcasting their 

advertisements via print and electronic media. A true Muslim when 

experiences something and he is unaware of the Islamic Ruling, he searches 

for that. Hence Advertisement is being defined in this article. Firstly lexical 

meaning of the advertising in three languages Arabic, Urdu and English, is 

discussed along with thoseeight words which are close to it in meaning. 

Secondly multiple definitions of the advertisement are mentioned from 

different aspects. Lastly comparison of Islamic and Non Islamic definitions is 

presented.   

Keyword: Advertising, Islam, Ishtihar,  Elaan 

 ؿ کے لیے مختلف سہولتیں 

س

ان جو  آئی ہیں،  وجوہ میں   نئی صورتیں 

ت
س

پرانی چیزوں کی ن ا    اشیاء  نئی   

ت
س

ہور میں ن رفتار  تیز  اس 

وجوہ کے ساتھ  اشیاء کے  اؿ  اپنے ساتھ  لائیں ہیں۔  آسانیاں  ور    شروع ہوئی ہے  ہی ا

س

ہوا ا  ت کی بھی ضرورت محسوس  اس 

کو اور متعلقات  اشیاء کی خصوصیات  اؿ   ہ  پیش نظرکہ  ز

س
 

جائ کا  اؿ  اعتبار سے  اورپھر مذہبی  کی جائیں  اؿ کی تعریفات  رکھتے ہوئے 

وقیوہ  وہ شرائط  ا    آ ہیتا ہے  اجازت  کی  نئی  چیز  اس  روشنی میں  کی  قیوہ  ور  ا   جن شرائط 
 

اؿ تعریفات میں لیا جائے کہ مذہ

یہ  ور  ا ا   نہیں    ہے۔ہیکھا موجوہ ہیں 

ت

کرا کی کیا تعریف  اس    
 

خوہ مذہ کہ   جائے 

چیز   ای   اشیاء میں سے  نئی   

ت
س

ہنیا میں ‘ اشتہار’انہی ن ری  ا   کارو اشتہار  ہور میں  اس  زیہے۔ 

س

کے مرتبہ کو حیثیت  تقریبامرک

ر کرنے پہنچ ا   کارو ا    رہ  ہا ا  ، ز کمپنی 
 
ہ تو  آمدنی  چکا ہے۔ای  طرػ  اپنی  ور  ا ہینے کے لیے  وغ  ز

س

ف کو  ر  ا   کارو اپنے  والا شخص 

ہوئی   بنائی  کی  اؿ  کو  کہ لوگوں   

ت

ا   چاہتا ہے، 

س

اطلاع پہنچاا کی  مات   د

س

خ ا    اپنی مصنوعات   

ت

ز لوگوں ی ہورہرا اضافے کے لیے  میں 

                                                           
i ۔ جامعہ بلوچستاؿ کوئٹہ،پی ایچ ڈی  سکالر ۔ 

iiزر ، چیئر مین شعبہ اسلامیات ، جامعہ بلوچستاؿ کوئٹہ ۔

س
 

 ۔سپروائ
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استعماؽ  ا    یں  د ی  ز

س

خ اشیاء  کی  اؿ  وہ  ور  ہوا کا علم  استعماؽ چیزوں   
 
ا   قاب  

ت
س

وخ ز

س

ف  
 
قاب وجہ سے ا    کی  اہمیت  کی  اشتہار  کریں۔ 

 مل 

 

ش ایسی چیزیں  اشتہار میں  ور  ا بناتی ہیں  اشتہار  ہوسروں کے لیے  آئی ہیں جو صرػ  وجوہ میں  ایسی  ور کمپنیاں  ا ہارے  ا ہی کچھ 

اشتہار میں موجوہ  ور  ا ہوں  اس کی طر ػ متوجہ  ور لوگ  ا ہو  جاذب نظر  اشتہار  وجہ سے  کی  کرنے کی کوشش کرتی ہیں جن 

استعماؽ کرنے میں جلدی کریں۔مصنو ا    دنے  ی  ز

س

خ کو  مات  د

س

خ ا     عات 

ہور میں ہوسری طرػ اشتہار  اس موجوہہ  کو  ؿ   

س

ان ز 
 
کر  کا سامناہ پڑھ۔ صبح سے لے  اؿ  ہا  ؿ ہے   

س

ان پڑھا لکھا  وہ  ہے چاہے 

ا    ہ کے منہ سے کسی مصنوع  ز

س

ف تو کسی  رہتا ہے۔ کبھی    

ت
س

س ا    پڑھتا  ہیکھتا،  اشتہارات  ؿ   

س

ان  

ت

ؾ ی  

 

  ش

ت
س

س  کی تعریف 

ت

دم

س

خ

رہی ہوتی ہیں۔  جا  بتائی  ور صفات  ا  کی خصوصیات 

ت

دم

س

خ ا    کو کسی مصنوع  اس  ذریعے  اخبار کے  ا    یو  د

 

ری  وی،  ٹی  تو کبھی   ، ہے 

  ہے۔ 

ت

ہوا کا علم حاصل  ر میں موجوہ کسی چیز  زا کوا   اس  ذریعہ  واؽ چاکنگ کے  پر  روں  ہیوا تو کبھی  ہیکھتا ہے  بورڈ  وہ سائن  کبھی 

وہ  ای  مسلماؿ کہ    ہے 

ت

رکھ اس یہ سوچ  ہی  اسلامی نقطہ نظر سے  ور  ا کو پہچانے   

ت

دم

س

خ ا    اس نئی مصنوع  اسلامی نقطہ نظرسے 

اسی  اس مقالہ میں  رہی ہے۔   پہنچ 

ت

اس ی اطلاع  کی  اؿ  ذریعہ  ہ لے جس کے  ز

س
 

جائ کا  لیا ‘ اشتہار’واسطہ  کو  کی تعریفات کے پہلو 

اشتہار کی مر کہ  جا سکے    

س

جاا یہ  کہ   

ت

ا دگیا ہے  ی  ز

س

م اسلامی نقطہ نظر سےاشتہار کی تعریف کیا ہوگی۔  ور   ا ز وجہ تعریفات کیا ہیں  ئ 

ؼ ہے۔آنکہ ز

س

ف کیا  اسلامی تعریفات میں  ور  ا موازنہ کیا جائے کہ مروجہ تعریفات میں  کا  اؿ تعریفات    

 اشتہارات کی تعریف

  : ہوگی  ہو طرح سے بحث  اس لفظ سے   ،  اشتہارات کی تعریف بیاؿ کرتے ہوئے 

کی لغوی تعریف۔ 1  اشتہارات 

کی اصطلاحی تعریف2 اشتہارات   ۔ 

 اشتہارات کی لغوی تعریف

اصل حروػ‘ اشتہار’لفظ  اس کے  ور  ا افتعاؽ سے ہے  ا  ب  فیہ کے  د  ی  ز

س

م ر’عربی گرائمر کے ثلاثی  ھ  ہیں۔ ‘ ش 

ا  ب سے یہ ثلاثی مجرہ کے  اس کے معنی بطور اگر  تو  ہو  استعماؽ  ور  ‘اعلاؿ کرنے:’فعل  کے آتے ہیں۔  ‘پھیلانے’ا

ا  ب سے ہی اس مجرہ کے  ر( یہ  اگر  )تلوا اپنا مفعوؽ بنائےسیف  اس  کو  نیاؾ سے ’:ہیں ہوتے کے معنیتو  ر  تلوا

 

س

کرا اسے بلند  ور  ا اگر ‘نکالنا  ور  پر اسم یہ لفظ۔ا طور  کا کیا جائےاستعماؽ  کے  اس    ہے تو 

ت

ہوا ور ساؽ ’ طلب   ا مہینہ 

ای  حصہ رہ حصوں میں سے  ا    ۔‘کے 
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ہ  ا  لکل ماہ اگر یہی  ہ’اسی طرح  ل پر  ‘ا  ب مفاع وزؿ  ہ’کے  ز
 
اس کے معنی ہوتے ہیں کہ ہو میں شکلکی ‘ مشاہ  ’تو 

  شخص سے کسی 

س

کرا ۔‘ماہانہ معاملہ 

01

زا  ؿ میں بھی رہو  ہ’یہ لفظ ا ز
 
زیبی معنی  ‘مشاہ

ت

ف ، ’اسی معنی کے  ہ  ر تنخوا ماہوا

ور وظیفہ ا   ہے۔  ‘طلب 

ت

ہوا استعماؽ  کے لیے 

02

افتعاؽ سے  ماہہ اگر یہ رے  ہوا  ب   
 
ہ کا اس ،جیسا کے  موضوع 

  

ت

ا  :’اس کے معنی ہوتے ہیں تقاضہ ہے  ن

س

ٹ
ٹ ل
 ھ
پ

بخوہ  خوہ  کا  ۔‘کسی چیز 

03

 

یہی  ر’اگر  ھ  تو لفظ‘ ش  آئے  ا  ب تفعیل سے  ماہہ  لا  ؿ  بھی عربی ‘تشہیر’وا اشتہار کے معنی میں زا    میں 

ت

 آا

ہے۔

04

لفظ  کا  رہو میں تشہیر  ہینے’ا اورمشہور کرنے،شہرت  ؾ کرنے   

س

دنا  ، ،

س

ے

 

ن
 
ٹ  
ی

ا  ڈنڈوور  ،  i کے ‘ رسوا کرنے

  ہے۔ iمعانی میں

ت

ہوا استعماؽ 

05

 

الفاظ ہیں:  ذیل  والے مندرجہ  زیبی معنی 

ت

ف ا     اس کے ہم معنی 

اعلاؿ1  ۔ 

اظہار2  ۔ 

افشاء3  ۔ 

اعلاؾ4  ۔ 

 ۔ جہار5

ویج6 ز

ت

ئ  ۔ 

 ۔ تسویق7

توزیع8  ۔ 

  

س

کرا ذکر  الفاظ کی بھی لغوی تحقیق   لا  ا   ہو جائیں۔اؿ مندرجہ  واضح  اشتہار کے معنی  کہ   

ت

ا  مناس  ہے 

 ۔اعلاؿ1

  ہے  جس کے معنی ہوتے ہیں 

ت

آا ور تعب سے  ا قعد  ا  ب  یہ  ہ میں  مجر  افعاؽ سے مصدر ہے۔ثلاثی  ب  ا   ر ’یہ  و ا   

س

ہوا ز 
 
ظاہ

 

س

اس کے معنی ‘منتشرہوا افعاؽ سے  ب  ا   ر  و ز کرنے ’ا
 
آتے ہیں۔‘ ظاہ کے 

06

استعماؽ   اسی معنی میں  یہ لفظ  آؿ کریم میں  ز

ت

ف

۔  ْ م
ُ
ه
َّ ل

 ُ

ت

ْت

س

ے
َّ ل
ْ
ع
َّ
أ   ِ

ّ

س

ن ِ إ  
َّ
ّ

ُ

 

ث ہ ہے:   

 

رش ا کا  ہوا ہے۔اللہ تعالی 

07

ہینا،  ، شہرت   

س

کرا ز 
 
ظاہ یہ معانی آتے ہیں:  اعلاؿ کے  رہو میں  ا
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آتی ہے۔  ت   

س

اعلاا جمع  کی  اس  ر  و ا ا 

س

ٹ

 

ن ٹ   
ی
ا  ڈنڈوور  ،  

س

کرا مشہور 

08

آ اعلاؿ کے معنی  د عربی لغت میں  ی  د کو ’تے ہیں:خ  چیز  کسی 

 ۔

س

کرا ز 
 
ظاہ وغیرہ میں نشر کرکے  ‘ اخبارات 

09

نشر  ور  ا اس کے معنی کھوؽ کے بیاؿ کرنے کے آتے ہیں جس میں پھیلانے  ور  ا

ہو۔  ہہ بھی  را ا کا  کرنے 

10

 

 ۔اظہار2

پر  اس  ۔   

س

لاا کو سامنے  ور  ‘اعلاؿ’اظہار کہتے ہیں خفاء کے بعد کسی چیز  یہ  ‘اظہار’ا ؼ  ز

س

ف اعلا ہوامیں  کو ؿ کہ  چیز   کسی 

ز کرنے میں مبالغہ 
 
  ہےظاہ

ت

جاا بولا  اسی لیے فقہاء پر  اعلاؿ مستحب ہے’: کا کہنا ہے۔  کا  انہوں نے  ‘نکاح  ۔ 

استعماؽ کیا ہے  ‘اعلاؿ’ استعماؽ نہیں ‘اظہار’کا لفظ  گواہوں کی موجوہگی  ‘اظہار’کیا،کیونکہ  iکا لفظ  پر تو  ور شہاہت  ا

  ہے۔

ت

جاا ہو 

11

اس میں عدالتی اصطلاحات کے معنی    کے ساتھ 

ت
ت

وق ور پھر  ا آا   ہے  یہ لفظ عربی سے  رہو میں  ا

ہو گئے ہیں جبکہ  مل 

 

ش یہ معنی عربھی  ا  ئے جاتے بی  رہو لغت میں  زا  ؿ میں نہیں  ا ( 1کے معنی)‘ إظہار’تھے۔ 

’(   

س

ہوا ز 
 
ظاہ  ،  

س

کرا ز 
 
)2کھولنا،ظاہ جو 3( بیاؿ، شہاہت، کیفیت، حقیقت  وہ بیاؿ  ا   جائے۔(  ہ  میں 

ت

عدال

12

 

 ۔افشاء3

اس کے معنی ہوں گے  تو  آئے  ہسے  یہ لفظ عربی میں ثلاثی مجر   ’اگر 

س

ہوا اور منتشر   

س

ہوا ز
 
  ‘ ظاہ

ت

ا آ افعاؽ سے  ا  ب  یہ    
 

ور خ ا

اس کے معنی  تو  کےآتے ہیں۔‘ افتراؼ’ہے 

13

   

س

کرا بیاؿ  اس میں کھوؽ کے  اگرچہ    ہے 

ت

جاا ہو  افشاء خبر کو پھیلانے سے حاصل 

ا ور  ا   جائے۔ا ا   نہ  علاؿ 

14

ہے   ور تبدیلی ہوئی  ا اضافہ  اس کے معانی میں  ارہومیں  ور  ا آا   ہے  رہو میں  ا یہ لفظ بھی عربی سے 

یہ لکھے ہیں:  اس کے معنی  رہو لغت میں  ا اب  ور  ، کھولنا’ا  

س

کرا آشکار   ،  

س

کرا فاش   ،  

س

کرا ز 
 
۔‘ظاہ

15

 

 ۔ اعلاؾ4

۔    ہے 

ت

ہوا استعماؽ  ہینے کے معنی میں  ور خبر  ا ، سکھانے  کو بتانے  یہ لفظ کسی  ؿ میں  زا   عربی 

16

کسی  اعلاؾ کے معنی ہوتے ہیں 

اس طرح  تو  ہو،  ذریعہ سے  ا  ت کرنے کے  ا    ہو  ذریعہ  اعلاؿ کے  وہ    چاہے 

س

کو خبر پہنچاا گروہ  ای   ا   لوگوں کے  ای  شخص 

ہو ای   ور  اعلاؿ سے مختلف ہےا ہو اعلاؾ  اعلاؿ مکمل  کہ  ہو سکتا ہے  ایسا  لازؾ نہیں، کیونکہ  کو  اعلاؾ  اعلاؿ  سرے طریقے سے 

وغیرہ۔ ہو  ا   قید  ہو  ہو، جیسے کوئی سفر میں  نہ  اعلاؾ  اس میں  جائے لیکن 

17

ہے  گیا  لاا    ؿ ہی سے  زا   یہ لفظ بھی عربی  رہو میں  ا

اس اب  ور  استعماؽ میں iا سا کے   رہو لغت  تھوڑا  ا گیا  ہے۔  آ  ؼ  ز

س

)ف یوں آئے ہیں:  اس کے معانی  ، 1میں   

س

کرا آگاہ  ہینا،  (خبر 

، کھولنا۔)  

س

کرا ز 
 
ظاہ  ،  

س

ماہہ سے لفظ2جتلاا اسی  پروانہ، نوٹس۔  اعلاؿ کے معنی میں ‘ اعلامیہ’(  ور سرکاری  ا اعلاؿ  رہو میں  ا

جااستعماؽ    ہے۔کیا 

ت

ا

18
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 ۔ جہار5

اس ور  ا لہ سے مصدر ہے  ا  ب مفاع ز کرنے’کے معنی  iیہ لفظ 
 
 آتے ہیں۔کے i‘ظاہ

19

لفظ   یہ  عاؾ’عربی میں  میں  iکے معنی ‘کھلے 

رب آبھی  اللہ  ہوا ہے۔  استعماؽ  السلاؾ کے قوؽ میں  نوح علیہ  آؿ کریم میں حضرت  ز

ت

ف اعتبار سے  اسی معنی  کے  ور  ا   ہے 

ت

ا

ا 
ً
ر  
َّ
ِ
 
ج  ْ م

ُ
ه
ُ

ت

پ

ْ
و عَّ
َّ
ہ   ِ

ّ

س

ن ِ إ  
َّ
ّ

ُ

 

ث ماؿ ہے:  ز

س

ف کا  العزت 

20

۔   

ت

ہوا استعماؽ نہیں  یہ لفظ  ؿ میں  زا   رہو   ا

زویج6

ت

 ۔ ئ

لفظ   ‘ روج’یہ 
 
قاب وغیرہ کے  )کسی کرنسی   : آتے ہیں  ؿ میں  زا   اس کے معنی عربی  ا  ب تفعیل سے مصدر ہے۔  ماہہ سے 

چ کرنے کے بھی آتے ہیں۔ ز

س

خ اس کے معنی  اسی طرح  ہینے کے۔  اجازت  کی(  اعتبار ہونے 

21

ا      آ یہ لفظ عربی سے  رہو میں  ا

۔  

س

کرا  

ت

 ع

 

اش  ، ہینا  رواج  اس کے معنی ہیں:  ور  ا ہے 

22

 

 ۔ تسویق7

ماہہ ؼ’یہ لفظ  و  ور سے ‘ س  ا    ۔ہے کے معنی میں مصدر سےا  ب تفعیل ہے  
 

ؼ ’قدیم عربی لغات میں خ سوّ

رز
ج 

 

ش ل

  ‘ ا

ت

جاا کا طلب   تھا،کہا  اس  تھا تو    

ت

جاا لیا  والا’کہ یہ  تنا   

ت
س

اگر  ‘ہرخ ور  ا کو  ہو گیا۔  اورمتعدی اس    کیا جاتے 

کو  کا کسی شخص    اس 

ت

بناا   جائے ن بنا ’: یوں ہوئےاس کے معنی  مفعوؽ  مالک  کا  کاؾ  اپنے  کو  فلاں نے فلاں 

۔‘ہا  

23

اس معنی کے لیے   یہ لفظ  د عربی میں  ی  د  خ 

ت

جاا دنے ’ہے:  بولا  ی  ز

س

خ ور  ا والوں  ایسا عمل جس میں بیچنے 

اشیا ہرمیاؿ  اؿ کے بنانےوالوں کے  مات   د

س

خ ور  اشیاءا ور  ہوا ادلہلہ  کا    iء 

ت

والوں ی استعماؽ کرنے  والوں سے 

ا  نچ سرگرمیاں ہوتی ہیں:  پہنچیں۔۔۔تسویق کے عمل میں 

  1 

 

 2  ۔ تسویق کی مباخ

س

ھاا ز

 

ئ  کو  اشیاء  واری  )توزیع( 3  ۔ پیدا   

س

 پہنچاا

ت

۔ قیمت 4۔ لوگوں ی

 

س

کرا ویج( 5  مقرر  ز

ت

)ئ ہینا  رواج  ۔ 

24

۔   

ت

ہوا استعماؽ نہیں  رہو میں  ا  یہ لفظ 

 ۔ توزیع8

اصلی  ور تفریق کے معنی ‘ وزع’اس لفظ کے حروػ  ا ا  ب تفعیل سے تقسیم  یہ لفظ   ہیں۔ 

ت

جاا بولا  ہے۔ کے لیے 

25

د   ی  د خ  ور  ا

ری اصطلاح میں کیعربی  ا   والےکمپنی سے لے کر:’کہتے ہیں ‘توزیع’کارو کی بنانے  مات  د

س

خ ور  ا استعماؽ کرمصنوعات  نے اسے 

کو۔ والے  حرکت کرنے 

ت

ی

26

 

اشتہار کے لیے  ی میں  ز

س

ہعاؾکا لفظ ‘i’Advertisementانگرئ  ز

س
س

ئ بیاؿ کیے  یہہے۔اس لفظ کے معنی  زا  

کو  اس  ی میں  ز

س

انگرئ  امریکی  عاؾ   ی میں ‘ad’گی  ہیں:  ز

س

انگرئ  زطانوی  ئ  ور  اس سے کہتے ہیں‘advert’ا ۔ 
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ا   مختصر فلم ہے جس   

 

کا س  الفاظ   ، ز ایسی تصوئ  ہ  ذریعہمرا کو سےعواؾ کے  ا   سروس  کرنے  استعماؽ  کو مصنوعات 

ا   کسی مستقبل میں ہونے  ہو  کا تعلق کسی موجوہہ نوکری سے  ہے جس  ایسی معلومات  کوئی  وہ  ا   پھر  ابھارا جائے  پر 

واقعے  وغیرہ۔ سےوالے  ہو 

27

 

 اشتہار کی اصطلاحی تعریف

رہو کےالفاظ  ور  ‘تشہیر’ا ی ‘ اشتہار’ا ز

س

انگرئ  ہہ  زا   زینگ’کا لفظ سے 

س
 

ئ  

 

ورا د

 

ی  ا ا    زمنٹ 

س
 

ئ  

 

ورا د

 

ی  آج ‘ ا

ری ہہ  اصطلاحات کاروا   زا    میں 

ت

رکھ کا لفظ شہرت  رہو  ا   
 

ور خ ا   ہے، ‘ اشتہار’ہے 

ت

جاا ا   لکھا    بھی بولا 

ت

ن

ی کے لفظ  ز

س

انگرئ  جو  زینگ’وہی معنی لیے جاتے ہیں 

س
 

ئ  

 

ورا د

 

ی  ور یہی‘ ا ا زینگ’کے ہیں۔ 

س
 

ئ  

 

ورا د

 

ی  و   ‘ا رہ ا کا لفظ 

اشتہا’کے لفظ  ا    عاؾ ہے کے مقابلہ میں‘رتشہیر  ہہ  اؿ ۔اس لیے زا   عاؾ مفہوؾ میں مصنوعات کی تشہیر،  اس کے 

رے میں لوگوں کے  ا   اس مصنوعات کے  اضافہ،   میں 

ت
س

وخ ز

س

ف ا اذہاؿکی  کو  ور لوگوں  ا قیاؾ  کا  رائے  ؿ میں مثبت 

 مل ہیں۔کے  مصنوعات  کی

 

ش وغیرہ    

س

کرا آماہہ  پر  دنے  ی  ز

س

خ

28

 

رکھنے اس جگہ ذہن میں  ا  ت  استعماؽ ہوتے ہیں:   ضرورت  کیای   ہو طرح سے  زینگ 

س
 

ئ  

 

ورا د

 

ی  ا ا    اعلاؿ  اشتہار،  کہ  ہے 

الفاظ  یہ  تو  اؿ کے وہاں بولے جاتے ہیںای  طرح سے  ور  ا والے  عات بنانے  وو

س

صے
م

ادلہلہ خیاؽ   صارینجہاں ہرمیاؿ  کے 

وہاں  الفاظ  یہ  ہوسری  طرح  ہو، جبکہ    

س

ھاا ز

 

ئ  کو   

ت
س

وخ ز

س

ف ا      

س

کرا  

ت
س

وخ ز

س

ف کو  ور جس سے مقصد مصنوعات  جاہوا تے ہیں لائے 

 

ت

 
ہدان کی  کو کسی چیز  ور کوئی خاص مقصد ہیناجہاں لوگوں  ا ہو   کے  کا حصوؽ  

ت

زراع اشتہار  شعبے  میں ہو، جیسے  کسانوں کے لیے 

وغیرہ۔

29

 رہی ہے۔  ہوجگہ پہلے معنی  سے بحث  اس 

بیاؿ  اعتبار سے تعریف  زینگ( کی تین 

س
 

ئ  

 

ورا د

 

ی  ا ا    اشتہار)اعلاؿ   گی: ہویہاں 

اشتہار)اعلاؿ( کی تعریف1 اعتبار سے   ۔ فقہی 

)اعلاؿ( کی تعریف2 اشتہار  ری اصطلاح میں  ا   کارو د  ی  د خ   ۔ 

اشتہار)اعلاؿ3 اعتبار سے  اقتصاہی  اسلامی   ( کی تعریف۔ 
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 اعتبار سے اشتہار)اعلاؿ( کی تعریف ۔ فقہی1

 فقہائے 

ت

اسی معنی میں ‘ اعلاؿ’ ام کو  استعماؽ لیتےکے لفظ  اہل لغت  ز کرنے ’:کرتے ہیں یعنی iہیں جن میں 
 
ظاہ

میں مبالغہ  کے معنی میں۔

30

 

ا  رےمیں  رسوؽ  کہا گیامبسوط میں نکاح کے  کہ  ہمیں  کہ اکرؾ  ہے   پہنچی ہے 

ت

 
روان وسلم سے  اللہ تعالی علیہ  صلی 

ہ ہےآپ   

 

رش ا گواہوں کے بغیر نکاح نہیںکا   :i  رے علمائے  
 
ہ کو  ا  ت  اس  ۔   

ت

ؾہوا  

ظ

لیا  ع اللہ تعالی نے  رحمہم 

ور  ا ابی لیلی  ابن   ، مالک  ماؾ  ا اللہ تعالی ۔ؿ  عثماہے۔    نکاح میں شرط نہیں  ۔رحمہم 

س

ہوا کا  گواہوں  ماتے ہیں:  ز

س

ف

 ہے، ‘ اعلاؿ’بلکہ شرط  ،ہے

ت

اگر  اس حد ی والوںکے  لغ  نے  نکاح کرنے  ا    

س

ا  گلوں کی موجوہگی ا ور  ا بچوں 

تو نکاح صحیح ہو ا    کرہ اعلاؿ  ۔گیا میں 

31

 

د  ن ہہہہہد ا ت یہہہہہ  صد قت د ونہہہہہہدت ا ت یہہہہہج ہے بدا ہا 1میں  گوا ہو فاسق  ابو حنیفہ کے مطابق نکاح  ماؾ  ا گواہی سے منعقد  ؿکہ  کی 

اعلاؿ  گواہی سےمقصد صرػ  ہی   ز

س
س

ئ اؿ کے  ، کیونکہ    ہے 

ت

جاا   ہو 

س

 فعیکرا

 

ش ماؾ  ا رائے رکھتے ہیں ہے۔  کہ  یہ 

ا  ئے جاتے ہو معنی  اعلاؿ  iگواہی میں  ای   ہوسرکے ہیں:  ور  عاہؽ ہونے کی بھی کےقبوؽ  ےا وہ  اسی لیے  ۔ 

تو  کے قائل نہیںشرط  مالک  ماؾ  ا رہے  ور  ا ا ہے  کہنااؿ کاہیں۔  کا معنی  اعلاؿ  گواہی  میں    یسےکہ 

ت
ت

نہیں میں  وق

گواہا   
 

گا، خ ا   جائے  کو چھپاؿ سے کہا جائےا   گواہی    ہےکہ 

س

۔ا

32

 

حوالہ جات سے  گزشتہ لا  اہل لغت حضرات نے لیے ءہوا کہ فقہا واضحا   جو  وہی معنی لیتے ہیں  یعنی  ہیں اعلاؿ سے 

ز کرنے میں مبالغہ ’
 
 ۔ ‘ظاہ

د 2 دی   کاروا  ری اصطلاح میں اشتہار )اعلاؿ( کی تعریف۔ خ 

ر ا   کی  لحاظاصطلاح کے  کی کارو اشتہار   گوںسے 

س

وجہ تعریفات موجوہ ہیں۔  گوا کی  اختلاػ  یہ  اؿ تعریفات کے 

والے ہے اؿ کے بیاؿ کرنے  زاوے  سے ہکھتے  ہیںکس ‘اشتہار’کہ  ور  ا اس نظر سے  نظر  کو  اشتہار  ۔  کچھ نے 

ویج ز

ت

ئ وہ  کہ  اسی ہیکھا ہے  اس کی تعریف بھی  اس لیے   ، ذریعہ ہے  ای   کا  اسے  نظر سے  ۔ کچھ نے  بیاؿ کی ہے 

اسی پہلو  اس  کی تعریف بھی  تو  ہیکھا ہے  پر  طور  ذریعہ کے  رکھا ہےمواصلات کے  یہ کو سامنے  کہ  کا کہنا ہے  ۔ کچھ 

اجاگر کیا کو  اس پہلو  اؿ کی تعریف میں  اس لیے   ، اجتماعی عمل ہے  ور  ا اقتصاہی  گیا ای   اؿ تعریفات    

 

آی  ہے۔ 

ہ لیتے ہیں: ز

س
 

جائ  کا 



ا  اسلامیکا جلد 

 

 کٹ
ی
 ء2020جوؿ-جنوری اسلامی اور غیر اسلامی اعتبارات سے اشتہار کی تعریفات اور اؿ کا موازنہ 1، شمارہ 8ا

 

102 
 

 پہلی تعریف

ہو۔ ’   

ت
س

وخ ز

س

وف د  ی  ز

س

خ کی  ہ  موا کو کہتے ہیں جس میں مطبوعہ  اس فن  ‘اشتہار 

33 

پر غور کرنے سے   کی پتا چلتااس تعریف  زمانہ  اس  یہ  کہ  ہیگر  بیاؿ شدہ ہے  ور  ا یو  د

 

ری   ، وی  ٹی  تعریف ہے جبکہ 

ابلاغ  وجوہ نہیں تھاذرائع  کو  کا  ابلاغ  ذرائع  ہیگر  اؿ  اس لیے   تھی۔ 

ت

ذریعہ طباع واحد  کا   

ت

 ع

 

واش ور صرػ نشر  ا

کو   کے پہلو 

ت

یہ تعریف صرػ طباع کر کے  ز  اندا :  مدنظرنظر  ہوسرے پہلوؤں جیسے  ور  ا گئی ہے  کی  کر  رکھ 

مانع ور  ا جامع  یہ تعریف  ا  د

س

ل کی گئی ہے،  ویج، مواصلات سے صرػ نظر  ز

ت

ہو معلوؾ  ئ  ۔ تینہیں 

 ی تعریفہوسر

کو ’ اس فن  ؾ ہےاشتہار   

س

ا   ا کو کسی چیز کے  ہی جائے۔رےجس میں لوگوں  ور خبر  ا ا   جائے  بتا  ‘میں 

34

 

کا ای  پہلو  اس تعریف میں بھی صرػ  ہ  لحاظ کیااب  و ور  ا کو کسی چیز کے بتانے  لوگوںہے پہلو گیا ہے  ور صارین  ا

آگاہ  کو  اؿ  کا مقصد صرػ  اس بتانے  اس تعریف میں  رے میں کا پہلو۔  ا   اؿ کے علم میں کسی چیز کے  ور  ا   

س

کرا

کو بھی جامع اس تعریف  اس لیے  ۔  کو چھوڑا گیاہے  اؿ  جو پہلو ہیں  علاوہ  اس کے  قی   ا     ہے۔ 

س

لاا کہنامشکل  معلومات 

 ۔ ہے

 تیسری تعریف

کے  رابطہ    ہےاشتہار 

ت

جاا کہا  کو  کو کسی  ایسے عمل  ہ  ا ز

س

ف ا ا     ہ  ز

س

ف اس سے مقصد کسی  ور  ا ہو  گئی  کی  ہائیگی  ا دنلہ  جس کے 

  ہو۔

س

کرا ز 

 

اسے متائ ور  ا   

س

کرا آگاہ  ا  ت سے 

35

 

چار حصے ہیں:  اس تعریف کے 

کا عمل ہے۔ رابطہ  اشتہار   پہلا حصہ: 

گئی ہو۔ کی  اہائیگی  دنلہ  رابطہ کے   ہوسرا حصہ: 

ا کئی  ا    ہ  ز

س

ف ای    ۔تیسرا حصہ: پہلا مقصد کسی 

س

کرا آگاہ  ا  ت سے  کو کسی  ہ  ا ز

س

 ف

۔   

س

کرا ز 

 

کو متائ اؿ  ہوسرا مقصد   چوتھا حصہ: 
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 مل کیا پہلا

 

ش کو  تماؾ طریقوں  رابطہ کے  اس میں  ور  ا عاؾ ہے  لواسطہ  حصہ بہت  ا   ا    ہو  واسطہ  بلا  وہ  گیاہے، چاہے 

ذ   میڈا   کے 

س

الیکٹرای ا    ہو  ذریعہ   میڈا   کے 

 
س

وہ پرن لواسطہ  میں چاہے  ا   ور پھر  ا کایہ ہو،  ۔ تعریف  وغیرہ  ریعہ 

ہور  عاؾ ہے، کیونکہ موجوہہ  اشتہار کے تصور کے مقابلہ میں  رائج  آج کل  ’ اشتہار کی تعریف میں  کیحصہ 

لواسطہ   نییعنی ‘ ا  

س

واسطے کے ان ہوسرے  ہ  مداخلت کے بغیرکسی  ا ز ئ  ور  ا   ہے 

ت

جاا کیا   مل 

 

ش کو  رابطہ کرنے  ذریعہ 

 

 

ش اشتہار  میں  کو  وغیرہ   

ت

 
 

ا  ت چ  

ت

۔راس  

ت

جاا کیا   مل نہیں 

وغیرہ کے  عامہ  ور مفاہ  ا ا   گیا ہے  ہ کر  کو تجارتی پہلو کے ساتھ خاص  اشتہار  کر  لگا  قید  کی  ہائیگی  ا ہوسرے حصہ میں 

اشتہار  ا   گیا ہے، کیونکہ یہی اصطلاح  ہ کو نکاؽ  اشتہارات  ہے  گئے  ہہ  کے سلسلے میںلیے  ہے  شہرت کی حاملزا  

اشتہار  اس سے   یہی تجارتی  تو    ہے 

ت

جاا بولا  کا لفظ بغیر کسی قید کے  اشتہار    
 

آج کل خ ور  جاا   ہے۔ سمجھا 

ت

 ا

ی بھی  تیسرے حصہ 

ش ہک
ک

 مل ہے 

 

ش کو  ا  ت    ہے۔اس 

س

کو معلومات پہنچاا ہ  ا ز

س

ف ا ا    ہ  ز

س

ف کا مقصد   اشتہار 

کا  اشتہار  اورچوتھے حصہ میں  ہوا ہے جو کے پہلے مقصد ای   اس مقصد بیاؿ  کو معلومات  ہ  ا ز

س

ف ا کہ  کا بھی مقصد ہے    

رہی ہیں  جا  ہی   لیے 

ت

اس معلومات کے  ا کم  ز  ا کم  ور  ا ز قبوؽ کرے 

 

ئ ا اؿ معلومات سے  وہ  سوچے  حوالے سےکہ 

وغیرہ۔ دےا   بیچے  ی  ز

س

خ کوئی چیز  اس کےمطابق   ور پھر   ا

ہو تعریہ   اس لیے گزشتہ بیاؿ شدہ  کو لیے ہوئے ہے  ا  ہتر  ہے، تعریف چونکہ کئی پہلوؤں 

ت

ٹ  
بن

س

س
اس میں  گو کےیفات سے 

اضافہ کی گنجائش ہے۔ د  ی  ز

س

 م

 چوتھی تعریف

کا  رابطہ  کی  ایسااشتہار  والے  دنے  ی  ز

س

خ والے سے  کا مقصد بیچنے    عمل ہے جس 

س

پر منتقل  جان بنیاہ  کو غیر شخصی  ز 

 

ئ ا

رابطہ یہ  ور    ہےا

ت

کرا ز 
 
ظاہ کو  آپ  اپنے  والا  ہینے  اشتہار    ہے، جس میں 

س

ذرائع  کے  ،کرا عاؾ  ذریعہ رابطہ کے 

  ہے

ت

ا ا   ۔تکمیل 

36 

ذیل حصے ہیں:  اس تعریف کے مندرجہ 

کا عمل ہے۔ اشتہاررابطہ   پہلا حصہ: 

 

س

کرا ز منتقل 

 

ئ ا والے کی طرػ  دنے  ی  ز

س

خ والے سے   ہوسرا حصہ: بیچنے 
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پر ہو۔ طور  انتقاؽ غیر شخصی  کا  ز 

 

ئ ا  تیسرا حصہ: 

کو ظا آپ  اپنے  والا  ہینے  اشتہار  ز کرے۔چوتھا حصہ: 
 
 ہ

ہو۔ ذرائع سے  عاؾ  رابطہ کے   ا  نچواں حصہ:رابطہ 

ور چوتھی تعریفا ا ہو  تتیسری  ور چوتھی تعریفا جگہمیں  ا اشتہار  تاشتراک ہے۔ تیسری  کہ   کے پہلے حصہ میں 

ور چوتھی تعریف کے ای   ا   

س

کرا ز 

 

ئ ا پر  ہ  ا ز

س

ف ا ا    ہ  ز

س

ف کہ  اورتیسری تعریف کے چوتھے حصہ میں  کا عمل ہے۔  رابطہ 

کی ہوسرے  والے  دنے  ی  ز

س

خ والے سے    حصہ میں کہ بیچنے 

س

ہرمیانی  جان ا  قی تیسری تعریف کے  ۔   

س

کرا ز منتقل 

 

ئ ا

وں حصے

س

 

ت

ت ی  ز

س

آخ ور چوتھی تعریف کے  ا ر  ہو حصے  و ا  مل ہے 

 

ش کو  قیوہ  زائد  یہ تعریف کچھ  اس لیے  مختلف ہیں۔ 

رہ گئیں ہے۔  اس تعریف میں  قیوہ   کچھ 

کہ  طو’اس تعریف کے تیسرے حصہ میں ہے  انتقاؽ غیر شخصی  کا  ز 

 

ئ ہو را والے  یقے۔ یعنی غیر شخصی طر‘ پر  پر بیچنے 

کی  والے  دنے  ی  ز

س

خ کو  ز 

 

ئ ا   کے 

س

اس  جان کی  اشتہار  اس قید سے  نکا پرانیمنتقل کیا جائے۔  کو  ، لنا مقصد ہےصورت 

زت 
 
اخ کاؾ کے لیے  اسی  کو صرػ  ہ  ا ز

س

ف ا کو گھر گھر لے جاتے  ہی جاتی تھیجس میں  والے کی چیزوں  وہ بیچنے  کہ 

کو  رے میں لوگوں  ا   اؿ کے  ور  کو بتاتے تھےا اؿ  ور  کی ا مائل کرتے۔  اشیاء  اری کی طرػ  د ی  ز

س

 خ

کہ  کہا گیا تعریف کے چوتھے حصہ میں ز کرے۔ مشتہر’ہے 
 
ظاہ کو  آپ  اس لیے ‘ اپنے  پیش اس قید کی ضرورت 

اندر آئی کیونکہ اشتہار کے  اگر  یہ  مشتہر  تو  ابی  ز

س

خ ای   تو  نہ کیا جائے  ز 
 
ظاہ گی تی ہے آ سامنےکو  ہو  یہ غلطی فہمی  کہ 

کی  وغیرہ  اخبار  ور  ا ، میڈا    ل 

س

ٹ  
ن چ 

والے  ہینے  اشتہار  بخوہ  خوہ  اشتہار    کہ 

س

اشتہار  جان اس  ور  ا گا  سے سمجھا جائے 

وغیرہ تیا اخبار  ا    ، میڈا    ل 

س

ٹ  
ن چ 

عائد ہوگی۔ جس کے لیے  پر  انہی  ہاری  ذمہ  ساری  ۔کی   ر نہیں ہوتے 

اعتماہ نہیں کریں گے، کیونکہ  پر  گئی چیز  ہی  اشتہار میں  اس  ا   سامعین    ظرین 

س

ا گی کے  آئے  لازؾ  یہ  ابی  ز

س

خ ہوسری 

فتہوہ  ا   ہیتے۔ شہرت  اشیاءکی طرػ توجہ نہیں  ؾ   

س

ا گم  ور  ا اعتماہ کرتے ہیں  پر  اشیاء  کی   مور کمپنیوں 

س

ا ور   ا

یہ  ابی   ز

س

خ ہو گیتیسری  ز 
 
کا کہ ظاہ می کی کمپنی   

س

ا گم  ۔  ہینا ہے  وغ  ز

س

ف کو  اپنی مصنوعات  ور  ا کو  آپ  اپنے  خوہ   مقصد 

یہ مقصد حاصل نہیں ہو  گا۔ ا  ئے  صورت میں 

ذرائع سے ہو۔’ہے کہکہتا  تعریف کےا  نچویں حصہ  عاؾ  رابطہ کے  ذرائع میں میڈا    کے سارے ‘ رابط  اؿ 

ہو   مل 

 

ش ہو جاتے ہیں،ذرائع   میڈا   سے 

 
س

کا تعلق پرن اؿ   میڈا   سے۔ چاہے 

س

الیکٹرای  ا   
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 ا  نچویں تعریف

(  

س

 
 

 

ایسوس گ 

س

ٹ  
ن

 

ٹ  
کن

مار اشتہار American Marketing Assosiationامیرکن   (نے 

(Advertising:یوں کی ہے  (کی تعریف 

کو کسی متعین ’ مات  د

س

خ ور  ا ذریعہ سے خیالات، مصنوعات  ویج جس کے  ز

ت

ئ اظہاراورطریقہ  ہوا غیر شخصی طریقہ  ا  د ی  ز

س

خ کوئی بھی 

‘کی طرػ سے نشر کیا جائے۔ سپانسر

37

 

ذیل حصے سامنے آتے ہیں: پر غور کرنے سے مندرجہ   اس تعریف 

ہو۔ ہوا  ا  د ی  ز

س

خ ویج  ز

ت

ئ ور طریقہ  ا اظہار   پہلا حصہ: طریقہ 

ویج غیر شخصی ہو۔ ز

ت

ئ ور طریقہ  ا اظہار   ہوسرا حصہ: طریقہ 

ور ا ذریعہ سے خیالات، مصنوعات  ویج  کے  ز

ت

ئ ور طریقہ  ا اظہار  کو نشر کیا جائے۔ تیسراحصہ: طریقہ  مات  د

س

 خ

ہو۔ وہ متعین  جارہا ہے  ا    ہ اشتہار   چوتھا حصہ: جس کی طرػ سے 

اشتہار کی س  سے  اہم  تعریف ہے قدیمیہ تعریف  ور  کیا  اسی ۔ا اتفاؼ  ہہ  زا   زین فن نے س  سے 
 
ماہ پر 

ہے۔

38 

لا ا   اس سے پہلے  کاتعریف  مندرجہ  جو  زائد ہے   کہ ذکرکرہہ  تیسرا حصہ  تھا   اشتہار میں ’تعریفات میں نہیں 

کی جاتی ہیں۔ مات نشر  د

س

خ ور  ا علاوہ  خیالات  مصنوعات کے 

39

 

 ( کی تعریف۔اسلامی اقتصاہی اعتبار سے اشتہار)اعلاؿ3

ز فن
 
ماحوؽ iہ ور  ا اپنے نظریہ  کو  اس فن  ہکھتے  iکے لوگ  اعتبار سے  ا iکے  ر  و ا اس فن ہیں  ہی  کر  رکھ  کو ملحوظ  کی ؿ 

اس  تعریف بیاؿ اشتہار کی تعریف  لا سطور میں  ا   ور  پہلوکرتے ہیں۔ مندرجہ  ا ہنیا  ری  ا   کارو کہ  کی گئی تھی  سے 

کی  تعریف کیسے بیاؿ کرتے ہیں۔    کے،اشتہار 
 

ہ، قطع نظر کسی مذہ ا ز

س

ف ا والے  رکھنے  ماحوؽ سے تعلق  ری  ا   کارو

اسلامی  اس عنواؿ کے تحت  ہور نقطہ نظراب  کی جو تعریفات حاضر سے  اشتہار  کو  بیاؿ ہوئی کے  اؿ     ذکرہیں 

ت

جاا کیا 

احکاؾ  اسلامی  اشتہار کی تعریف میں  کہ  رکھا گیا ہے  یہ  پہلو مدنظر   ۔ملحوظ رہیںہے۔اؿ تعریفات میں 
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 پہلی تعریف

ہاروں کوپیش کرنے کے علم ا ا   شرعی  ا   شرعی سہولیات  مات  د

س

خ ا   شرعی  پر شرعی مصنوعات  طور  اسلامی   اشتہار 

ؾ ہےوفن   

س

پیدا  ا دنلہ میں  زت کے 
 
اخ  ،

ت

کو قبوؽ کرنے کی حال اشیاء  اؿ  ور  ا ہلی رضامندی  کی  عواؾ  اس میں  ور  ا

کیا  ز 
 
ظاہ کو  والے   ہینے  اعلاؿ    ہےجس میں 

ت

کرا ابلاغ   ذریعہ  اسلامی  ابلاغ میں سے  ذرائع  عاؾ  کاؾ  یہ  جاتی ہے،  کی 

  ہے۔

ت

جاا

40

 

زہ

س
 

 تعریف کے مختلف حصوں کا جائ

کااسلامی’۔ 1 وفن  پر پیش کرنے کے علم  طور  ؾ ہے   

س

ا ای  ‘  اس حصہ میں  کہ  نقطہ،  یہ ہے  کو پیش  ‘اشتہار’تو  اشیاء 

کو صارین کے سامنے اشیاء  اس میں  ور  ا ؾ ہے   

س

ا کا     iکرنے 

س

کرا یہ پیش  کہ  یہ  ا  ت    ہے۔ہوسری 

ت

جاا کیا  پیش 

پر’ طور  اس پیش کرنے کے ‘ اسلامی  گا یعنی  وضوابط سامنے مرحلہہو  اصوؽ  اسلامی  اس میں  ہوں گے میں  ور  ا

وضوابط کے خلاػ کوئی چیز نہیں  اصوؽ  وغیرہ۔ ہواسلامی  اشتہار  پر مبنی  ہھوکے  ور  ا  گی۔جیسے جھوٹ 

ہاروں’ ۔ 2 ا ا   شرعی  ا   شرعی سہولیات  مات  د

س

خ ا   شرعی  اس حصہ میں‘شرعی مصنوعات   ،i  
ٹ 
ع

ز چیز کے ساتھ شر
 
یہ

ک

لگا   قید 

لحاظ نہیں  سے مراہجس ہی گئی ہے،  کا  اصولوں  جو شرعی  ہارے  ا ور  ا ، سہولیات  مات  د

س

خ وہ مصنوعات،  کہ  اؿ   کرتےیہ ہے 

وغیرہ۔ اشتہار  اشیاء کے  ؾ  حرا ور  ا اشتہار  ز نہیں ہوگا۔ جیسے سوہی معاملات کے 

س
 

جائ   

س

ور لوگوں میں پھیلاا ا ہینا  اشتہار   کے 

کو قبو’ ۔3 اشیاء  اؿ  ور  ا ہلی رضامندی  کی  عواؾ  ۔اس میں  جاتی ہے  کی   پیدا 

ت

اس ‘ ؽ کرنے کی حال اس حصہ میں 

ور مبالغہ آمیزی  ا ہہی  ہھوکہ  کو جھوٹ،  عواؾ   کہ کے 

ت

ا   ہے 

ت

جاا ا    ہ اس لیے  اشتہار  کہ  کیا گیا ہے  اجاگر  کو  ا  ت 

تو لے سکیں۔  کو لینا چاہے  اس مشتہر چیز  وہ  ور  ا ہو  ہلی رضامندی  کی  عواؾ  اگر  ور پھر  ا ا  ت پہنچائی جائے  ا  ک  سے 

کو  بیاؿ کی  ؾ  عوا ہا  نتداری سے  ور  ا پوری سچائی  ئد  فوا ور  ا اس چیز کی حقیقی خصوصیات  ذریعہ  اشتہار کے  اس 

  

س

ہوا ز  اندا ز 

 

ئ ا پر  اختیارات  اؿ کے  ور  ا   

س

ابھارا پر  طور  پر غیر معمولی  دنے  ی  ز

س

خ کو کسی چیز کے  عواؾ  اس میں  جائیں۔ 

۔  

ت

جاا ا    ا    نہیں 

دنلہ میں’ ۔4 زت کے 
 
زت کے ‘ اخ

 
اخ بلا  جو  ا   جائے  ہ کو نکاؽ  اشتہارات  تماؾ  اؿ  کہ  یہ ہے  فائدہ  کا  اس حصہ   ،

کی   

ت

ا   پھر حکوم  ئع کیے جاتے ہیں 

 

ش عواؾ کی فلاح کے لیے  تو  یہ  اشتہارات  ایسے  ئع کرتی ہے۔   

 

ش کوئی کمپنی 

یہ کہ ہم چونکہ تجا   ہے۔ غرض 

ت

ہوا اعلاؿ مقصوہ  کا  ا  ت  اس طرػ سے کسی  رہے ہیں،  کر  ا  ت  کی  اشتہارات  رتی 
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اشتہار  ہی  نہ  ور  ا پر میڈا   گروپس کوئی پیسہ نہیں کماتے  اشتہارات  زت 
 
اخ بلا  اضافہ کیا گیا۔ کیونکہ  کا  قید  اس  لیے 

  ہے۔

ت

کماا والا   ہینے 

  ہے’ ۔5

ت

کرا ابلاغ   ذریعہ  اسلامی  ابلاغ میں سے  ذرائع  عاؾ  کاؾ  کو‘یہ  ابلاغ  ذرائع  ایسے  اس حصہ سے  نکالنا ،   

ا  بندی نہیں کرتے۔ کی  احکامات  اسلامی  جو کے   مقصد ہے 

  ہے’ ۔6

ت

جاا کیا  ز 
 
ظاہ کو  والے   ہینے  اعلاؿ  کو ‘جس میں  ؾ  عوا رے میں  ا   والے کے  ہینے  اعلاؿ  کہ  یہ ہے  کا مقصد  اس حصہ   ،

ما کا  ر  زا ا   وہ تجارتی  ور  ا ہو  قائم  اعتماہ  پر  اس  استعماؽ کرنے کے بعد  کی چیز  اس  ور  ا ہو  ( بن جائے۔علم  د

س 

ی ا ز ؾ)ئ   

س

ا ہوا    

س

 ا

 ہوسری تعریف

اس  ور  ا   

س

کرا بیاؿ  ویج کی غرض سے  ز

ت

ئ ذریعہ  ابلاغ کے  ذرائع  عاؾ  کو مباح طریقے سے  ا   منفعت  کسی مباح مصنوع 

  ہے۔

ت

ہاءکرا ا ای  مقررہ قیمت  والا  ہینے  اعلاؿ  دنلہ  کے 

41

 

کا فلسفہ سمجھ  اسلامی معاشی نظاؾ  اس سے  ور  ا   ہےا ہ  

س

رن اسلامی  کو  اس  والے نے بھی  کو بیاؿ کرنے  اس تعریف 

  

ت

کرا اہم  ز

س

ف رے میں کیا تعلیمات  ا   اس  اسلاؾ  کہ  رکھا جائے  مد نظر  کو  ا  ت  اس  تماؾ معاملات میں    ہے کہ 

ت

آا

 ہے۔  

ہ ز

س
 

جائ کا   تعریف کے مختلف حصوں 

زiقیدiکیiمباحi:‘iمنفعتiا  iمصنوعiمباحi’۔1
 
ورiچیزiاسiسےہ ا  iنکاؽiکوiمنفعتiا iاسلامیہiشریعتiکوiجسiہےiگیاiہ

رiحراؾiنے ا ز

ت

ا  iف iہے،iہ  iجیسےiر  iکاiمرہا

ت
 

ورiگوس  وغیرہ۔iسوہiا

ا  iنکاؽiکوiاشتہاراتiاؿiسےiا  تiاسi:‘iطریقےiمباحi’i۔2 وiبناتےiکوiاؿiنےiوالوںiبنانےiکےiجنiہےiگیاiہ

 

ت
ت

وروہiرکھاiنہiخیاؽiکاiتعلیماتiاسلامیiق ورiاہارےiمصنوعات،iہوا دماتiا

س

زویجiکیiخ

ت

زiلیےiکےiئ

س
 

جائ  

س

iطریقےiا

 iجیسےiکریں،iاستعماؽ

س

 iگاا

س

ورiبجاا  وغیرہ۔iموسیقیiا

زویجiذریعہiکےiابلاغiذرائعiعاؾ’i۔3

ت

 iبیاؿiسےiغرضiکیiئ

س

iتماؾiمیںiقیدi‘ابلاغiذرائعiعاؾ’iمیںiحصےiاسi‘:کرا

 ملiابلاغiذرائع

 

یوiوہiچاہےiہیںiگئےiہوiش د

 

وi’مقصدiکاiاسiکےiقیدiہوسریiوغیرہ۔iاخبارiا  iہوiویiٹیiہو،iری  ز

ت

ئ

 iبیاؿiسےiغرضiکیiیج

س

ورiصرػiاشتہارiپرiطورiاسلامیiکہiہےiکرتیiواضحiکوiا  تiاسi‘کرا ورiسامعینiصرػiا iا
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 ظرین

س

ورiمصنوعاتiکسیiکوiا ورiہھوکہiجھوٹ،iکوiاؿiتوiنہiمیںiجسiہیں،iبتاتےiمیںiا  رےiکےiمنفعتiا آiمبالغہiا

ورiہےiجاتیiکیiکوششiکیiکرنےiمجبورiسےiرائی  iکیاiسلبiکوiاختیارiکےiاؿiہیiنہiا

ت

صدiمیںiاشتہارiاسiبلکہiہے،iجاا

 

ت
ت

ورiاق  iکیاiبیاؿiکوiاورخصوصیاتiاوصاػiکےiچیزiساتھiکےiایمانداریiا

ت

 ہے۔iجاا

 iقیمتiمقررہiای  iوالاiہینےiاعلاؿiدنلہiکےiاسi’۔4

ت

ہاءکرا iچکیiہوiا  تiمیںiتعریفiگذشتہiپرiحصےiاسi:‘iہےiا

 ہے۔

 تعریفiتیسری

زویجiذریعہiکےiابلاغiذرائعiعاؾiسےiطریقےiمباحiکوiمنفعتiا  iمصنوعiمباحiکسی

ت

 iبیاؿiسےiغرضiکیiئ

س

ورiکرا اiا

 iقیمتiمقررہiای  iوالاiہینےiاعلاؿiدنلہiکےiس

ت

ہاءکرا ورiوالےiبنانےiمصنوعاتiا  iہےiا iہرمیاؿiکےiصارػiا

ہے۔iجاتیiپہنچائیiا  تiذریعہiکےiرابطہiشخصی

42

 

ورiوالےiبنانےiمصنوعاتi’ہے:iگیاiکیاiاضافہiکاiقیدiای  iمیںiتعریفiگذشتہiمیںiتعریفiاس ہرمیاiکےiصارػiا

دiاگرچہi۔‘iہےiجاتیiپہنچائیiا  تiذریعہiکےiرابطہiشخصیiؿ ی  د زویجiکوiطریقہiشخصیiمیںiاشتہارiکےiہورiخ 

ت

)iئ

Promotionور  ملiتوiمیںi(Marketing)iتسویقi(ا

 

 iکیاiش

ت

)iاشتہارiلیکنiہے،iجاا

Advertising)iمیںiمل 

 

۔iکیاiنہیںiش  

ت

 iجاا

 تعریفiچوتھی

 iمباحiا  iمصنوعiمباحiاشتہار

ت

دم

س

طرiمباحiسامنےiکےiعواؾiذریعہiکےiوسائلiکےiرابطہiکوiاہارےiمباحiا  iخ

زتiمقررہiوالاiہینےiاعلاؿiدنلہiکےiجسiہےiفنiکاiکرنےiپیشiسےiیقے
 
ہے۔iہیتاiاخ

43

 

زہiکاiحصوںiمختلفiکےiتعریف

س
 

 جائ

 iمباحiا  iمصنوعiمباح’۔1

ت

دم

س

:اہارےiمباحiا  iخ ‘iمباحiکیiقیدiلگاiکرiاسiا  تiکیiطرػiرہ  

 

ش  iا

س

iمقصوہiکرا

زiکمiپرiطورiشرعیiچیزیںiتماؾiیہiکہiہے  ہوں۔iمباحiکمiا

ا  iنکاؽiکوiذریعہiکےiرابطہiشخصیiکہiہےiیہiمقصدiکاiاسi‘:ذریعہiکےiوسائلiکےiرابطہ’i۔2 ورiجائےiہ ابلاiذرائعiا

 ملiکوiذرائعiشخصیiغیرiؾiتماiکےiغ

 

یواi،iویiٹیiجیسے:iجائے،iلیاiکرiش د

 

 وغیرہ۔iرسالےiورiری 
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 iگئیiلگائیiلیےiاسiقیدiیہi‘:سےiطریقےiمباح’i۔3

ت

کیiمطہرہiشریعتiمیںiجسiسکےiجاiنکالاiکوiطریقوںiتماؾiاؿiکہiا

i 

ت

 
 iجاتی۔iکیiنہیںiرعان

ورiہےiگیاiرکھاiسامناiکوiجہتiفنیiکیiاشتہارiمیںiحصہiاسi‘:فنiکاiکرنےiپیش’۔4 iکوششiکیiکرنےiاجاگرiاسےiا

 ہے۔iگئیiکی

زتiمقررہiوالاiہینےiاعلاؿiدنلہiکےiجس’۔5
 
زیiاسi‘:ہےiہیتاiاخ

س

 iا  تiیہiمیںiحصہiآخ

س

اiکہiہےiمقصدiبتاا

ءiقیمتiوالاiہینےiاعلاؿiدنلےiکےiشتہار ہا  iا

ت

ورiہےiکرا iدنلہiکےiاشتہارقیمتiبھیiمیںiنظاؾiمعاشیiاسلامیiکےiیہiا  

i  ا  iہ

ت

 ہے۔iجاا

د  دی  زؼiمیںiاصطلاحiاسلامیiاورiاصطلاحiکاروا  ریiخ 

س

 ف

زؼiبنیاہیiمیںiتعریفاتiکیiہونوںiاؿ

س

دiکہiہےiیہiف ی  د ریiخ  i،iنہیںiا  بندiکاiچیزiکسیi‘اشتہار’iمیںiاصطلاحiکاروا  

دماتiمصنوعات،iاپنیiکوiصارینiچاہےiطرحiجسiوالاiہینےiاشتہارiبلکہ

س

ورiخ ہاروںiا iپہنچاiا  تiمیںiا  رےiکےiا

ورiہےiسکتا ورiپڑےiہینےiہھوکہiپڑے،iبولناiجھوٹiاسےiاگرiلیےiکےiاسiا iکرiوہiتوiپڑےiکرنیiآرائیiمبالغہiا

زiپرiانتخابiکےiصارػiذریعہiکےiاشتہارiاپنےiوہiاگرiطرحiاسیiہے۔iسکتا

 

ئ ورiہوiاندازiا iاپنیiپرiطورiضروریiغیرiا

 گوںiکوiاورصارػiکرےiپیداiضرورتiکیiوغیرہiمصنوعات

س

 iہے۔iاجازتiبھیiکیiاسiتوiکرےiمجبورiگوا

ورiمباح’iساتھiکےi‘اشتہار’iمیںiاصطلاحiاسلامیiطرػiہوسری  iہیںiگئیںiلگائیiقیوہiکیiوغیرہi‘شرعیiا

ت

iکوئیiکہiا

  iمسلماؿiبھی
 

ہiوہiتوiنہiساتھiساتھiکےiرکھے۔اسiملحوظiکوiاصولوںiاسلامیiوہiتوiہےiاشتہارiا  iبنائےiاشتہارiخ

ہiکاiوسلمiعلیہiتعالیiاللہiصلیiرسوؽiکےiاللہiہے۔iحراؾiوہiکیونکہiہے،iسکتاiہےiھوکہ  

 

رش لہہہہہہ  iشہہہہہہ دغiمہہہہہہ iہے:iا iف

۔م ہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہہد

44

 

iنہiتوiوہiجھوٹiبوؽiسکتاi،ہےiکیونکہiوہiبھیiحراؾiہےiور تعالیiاللہiہے۔iلعنتiکیiتعالیiاللہiپرiوالوںiبولنےiجھوٹiا

iکاiہ  

 

رش ع ہہہہہہ i:ہےiا ۔ادکہہہہہہد ب  iعلہہہہہہ iاللہiد

45

ور iاجازتiبھیiکیiاسiکیونکہiہے،iسکتاiکرiآرائیiمبالغہiوہiہیiنہiا

ماؿ ز

س

یiنہیں۔ف

ہ ل

فسہہہہہہہہک iتزکہہہہہہہہ اiلاiہے:iا ت ۔ا

46

زiجاiبےiپرiرائےiکیiکسیiوہiطرحiاس

 

ئ iہوiنہیںiبھیiاندازiا

ورiسکتا  ہے۔iسکتاiکرiمجبورiکوiکسیiہیiنہiا
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 خلاصہ

ورiہےiگئیiکیiبیاؿiتعریفiلغویiکیiاشتہارiپہلےiمیںiمقالہiاس زیبیiکےiاسiا

ت

ورiعربیiجوiالفاظiف رہوiا اiہیںiہوتےiاستعماؽiمیںiا

 کہiہےiگئیiکیiکوششiکیiکرنےiواضحiسےiاعتبارiلغویiکوiؿ

ت

ورiاشتہارiا زؼiہرمیاؿiکےiاؿiا

س

iالفاظiآٹھiکلiیہiسکے۔iجاiسمجھاiف

ویج،iجہار،iاعلاؾ،iافشاء،iاظہار،iاعلاؿ،iتھے: ز

ت

iاشتہارiمیںiعربیiکہiہےiگیاiبتاا  iبھیiیہiساتھiساتھiکےiسiاiتوزیع۔iتسویق،iئ

 iکیاiاستعماؽiاعلاؿiجگہiکیiلفظiکے

ت

 iپیرسنiبعدiکےiہے۔اسiجاا

س

زیiمینiلون

س

انگرiکوiجسiاشتہارiسےiحوالہiکےiڈکشنریiانگرئ 

زی

س

iAdvertismentمیںiئ   iکہاi 

ت

 iہے۔iگئیiکیiبیاؿiتعریفiکیiہے،iجاا

iکہiہیںiگئےiکیےiبیاؿiہومعنیiکےiاشتہارiپھر  

iاشتہارiکبھیiتوiاشیاءiبنانےiوالےiور ؾiکاiمکالمہiہرمیاؿiکےiوالوںiکرنےiاستعماؽiکوiاؿiا  

س

ورiہےiا وiکوiاؿiمقصدiسےiاسiا ز

س

ف

 

ت
س

 iخ

س

 iا  iکرا

ت
س

وخ ز

س

 iکوiف

س

ھاا ز

 

ورiہوiئ  iیہiکبھیiا  

iاشتہارiوہاںiاستعماؽi 

ت

 iکوئیiکوiعواؾiجہاںiہےiہوا

ت

 
 iاؿiا  تiکوئیiلیےiکےiوبہبوہiفلاحiکیiاؿiا  iہوiمقصدiہیناiہدان

ت

iپہنچائیiی

ورiکوئیiا  iجائے  iحاصلiمقصدiا

س

  iکیونکہiہیں،iگئیiکیiبیاؿiتعریفاتiسےiاعتبارiکےiمعنیiپہلےiمیںiمقالےiاسiیہاںiہے۔iکرا
 

خ

iاشتہارiکاiلفظiبولاi 

ت

ہiہیiمعنیiپہلےiسےiاسiتوiہےiجاا ورiہیںiہوتےiمرا  iکہاiاشتہارiتجارتیiکوiاسیiا

ت

 ہے۔iجاا

دi،iسےiاعتبارiفقہیiہیں:iگئیiکیiبیاؿiتعریفاتiسےiاعتبارiتینiکیiاشتہارiکرiچلiآگے دی  زiاورiسےiاعتبارiکاروا  ریiخ 

س

 iمیںiآخ

iاسلامیiاقتصاہیiاعتبارiسے۔iفقہیiاعتبارiسےiاشتہارi  اiاعلاؿiکےiا  رےiمیںiیہiنتیجہiسامنےi  آاiہےiکہiفقہائےiکراؾiاعلاؿiسےiوہیiمعنیiہ iمرا

ز’iیعنیiہےiلیاiنےiحضراتiلغتiاہلiجوiہیںiلیتے
 
 iمبالغہiمیںiکرنےiظاہ

س

د‘کرا ی  د تعریفاiا  نچiکیiاشتہارiسےiاعتبارiکاروا  یi۔خ 

ورiہیںiگئیiکیiذکرiت  iا  تiیہiا

ت

 
 ن

 

iہیکھاiسےiپہلووںiمختلفiکوiاشتہارiنےiوالوںiکرنےiتعریفاتiکیiاشتہارiکہiہےiگئیiکیiا

ورiہے زویجiاسےiنےiکسیiہے،iکیiتعریفiکیiاسiسےiاعتبارiاسیiا

ت

iذریعہiکےiمواصلاتiنےiکسیiہیکھا،iپرiطورiکےiذریعہiکےiئ

ورiپرiطورiکے رiعملiاجتماعیiکوiاسiنےiکسیiا ا ز

ت

ا  iف زiگئیں۔iہوتیiمختلفiتعریفاتiکیiاؿiسےiاعتبارiاسi۔iہ
 
اiبعدiکےiتعریفiہ

زiہے۔iکیاگیاiپیشiتجزیہiکاiس

س

ورiہیںiگئیiکیiذکرiتعریفاتiچارiکیiاشتہارiسےiاعتبارiاقتصاہیiاسلامیiمیںiآخ ریiپھرiا ورiکاروا   اiا

زؼiموجوہiمیںiتعریفاتiاقتصاہیiسلامی

س

 ہے۔iگیاiکیاiذکرiکاiف
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 حوالہ جات

1. ،

 

زاہیم مصطفی ورفقائ م الوسن ط، ج:(ؾ2004ھ، 1425)ائ 
 
ج
مع
ل

  جمہوریۃ مصر498، ص1ا

ت

  الشروؼ الدول 

ت

ٹ ہ

ت

مکن
ل

 ، ماہہ: ش ھ ر، ط: ا

 ، حرػ: ؾ،ش،   ط: فیروز سنز لمیٹڈ لاہور1249فیروز اللغات، ص: )س ؿ(فیروز الدین، مولوی، .2

، حوالہ ا  لا  .3

 

زاہیم مصطفی ورفقائ  ائ 

 ،  ط: مکتبۃ لبناؿ بیروت354مختار الصحاح،  ص: (ؾ1995ھ، 1415)الرازی، محمد بن أبی بکر،  .4

 ، حرػ: ت،ش،ط: فیروز سنز لمیٹڈ لاہور362فیروز اللغات ،ص:  )س ؿ(فیروز الدین، مولوی، .5

 وومی، أحمد بن محمد،  .6
لفے
  الشر (ؾ1987)ا

 
 رز فی غرن

ی

س

مٹ
ل

 ،ط: مکتبۃ لبناؿ بیروت 162ح ابیر، ، ص : المصباح ا

 9النوح:  71  .7

 ، حرػ: الف، ع101فیروز الدین، ص:   .8

9.   ،

 

زاہیم مصطفی ورفقائ م الوسن ط، ج: (ؾ2004ھ، 1425)ائ 
 
ج
مع
ل

زہ625، ص2ا
 
   ہارالدعوۃ القاہ

ت

ٹ ہ

ت

مکن
ل

 ، ماہہ: ع ؽ ؿ ط: ا

 ووب، بکر بن عبد اللطیف،  .10
ھے
ل

 ط (ھ1428)ا

 
س

 علاؿ التجاری عن ن

 

  : العدؽ، العدہ : ال

ت

ج لہ
م
  مقارنۃ، 

ت

 140، ص: 33المحامی ہراس

 حوالہ ا  لا  .11

 ، حرػ: الف، ظ100فیروز الدین، ص: .12

 وومی، أحمد بن محمد،     .13
لفے
  الشرح ابیر، ، ج: (ؾ1987)ا

 
 رز فی غرن

ی

س

مٹ
ل

  بیروت 473، ص: 2المصباح ا

ت

مٹ ہ
عل
 ،  ط: مکتبۃ

 ووب، بکر بن عبد اللطیف،   .14
ھے
ل

 علاؿ التجاری (ھ1428)ا

 

  : العدؽ، العدہ : ال

ت

ج لہ
م
  مقارنۃ، 

ت

 ط المحامی ہراس

 
س

 141، ص: 33عن ن

 ، حرػ: الف، ػ103فیروز الدین )س ؿ( ص:   .15

 وومی،  .16
لفے
  الشرح ابیر، ، ج: (ھ1987أحمد بن محمد ، )ا

 
 رز فی غرن

ی

س

مٹ
ل

  بیروت 427، ص:2المصباح ا

ت

مٹ ہ
عل
 ، ط: مکتبۃ 

17.   ،

ت

 
  من فقہاء کون

ت

  (ھ1427ھ سے1404)جماعہ

ت

 ، ج: الموسوعہ

ت

 

ت

 
  الکوی

ت

ھٹ ہ
فق
ل

 261، ص: 5ا

ت

 
 ، مکتبۃ: ہارالسلاسل الکون

 ، حرػ: الف، ع 101فیروز الدین، ص:   .18

 وومی،  .19
لفے
  الشرح ابیر، ، ج:  (ھ1987أحمد بن محمد )ا

 
 رز فی غرن

ی

س

مٹ
ل

  بیروت، 112، ص:1المصباح ا

ت

مٹ ہ
عل
 ، ط: مکتبۃ 

 8النوح:   .20

 وومی،  .21
لفے
  (ھ1987أحمد بن محمد، )ا

 
 رز فی غرن

ی

س

مٹ
ل

  بیروت۔ الرازی، محمد بن أبی بکر بن عبد 242، ص:1 الشرح ابیر، ، ج: المصباح ا

ت

مٹ ہ
عل
، ط: مکتبۃ 

 ،  ط: مکتبۃ لبناؿ بیروت267، ص: 1مختار الصحاح، ج: (ء1995ھ،1415)القاہر،

 ، حرػ: ت ،ر357فیروز الدین،ص:   .22

 ج (س ؿ )الحسینی، محمد بن محمد بن عبد الرزاؼ،  .23

ت

، ا

س

ض

فے 
ل

ھددایۃ 481، ص: 25العروس من جواھر القاموس، ج: مرتضی الزبیدی، أبو ا

ل

 ،  ط: ہارا 

24.   ،

س

ن
 
ن

 

حٹ

  من العلماء والبا

ت

 ،، ج: (ء1999ھ، 1419)مجموعہ

ت

مٹ ہ
ل
  العربیۃ العا

ت

رز 298، ص: 6الموسوعہ

 

ش

س

للن

  

ت

  أعماؽ الموسوعہ

ت

وویق، ط: موسوعہ
س

ت

لن

، تحت الکلمۃ: ا

 والتوزیع

25.   ،

 

زاہیم مصطفی ورفقائ م الوسن ط، ج:(ؾ2004ھ، 1425)ائ 
 
ج
مع
ل

 وومی، 1029، ص2ا
لفے
زہ،  ا
 
   ہارالدعوۃ القاہ

ت

ٹ ہ

ت

مکن
ل

أحمد بن محمد ، ماہہ: وزع، ط: ا

  الشرح ابیر، ، ج: (ھ1987)
 

 رز فی غرن
ی

س

مٹ
ل

  بیروت، 657، ص:2المصباح ا

ت

مٹ ہ
عل
 ، ط: مکتبۃ 



ا  اسلامیکا جلد 

 

 کٹ
ی
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26.  ،

س

ن
 
ن

 

حٹ

  من العلماء والبا

ت

 ، ج:   (ء1999ھ، 1419)مجموعہ

ت

مٹ ہ
ل
  العربیۃ العا

ت

رز 298، ص: 6الموسوعہ

 

ش

س

للن

  

ت

  أعماؽ الموسوعہ

ت

، تحت الکلمۃ:التوزیع، ط: موسوعہ

 والتوزیع
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ز،)  .28 دئ 

س س

:2003محمد مبشر ی

 
 

  سان
 

زہ، ون

س
 

 کا اخلاقی پہلو سے جائ

س

زن

س
 

 ئ

 

دورا

 

http://www.mubashirnazir.org/ER/L0007-ء(، ای 

Advertising.htm-00 ریخ استفاہہ 

ت

 ء2018۔08۔13: ا

 سلامی، ہامش ص: (ء2007)المناصیر، علی عبد الکریم محمد،   .29

 

ھا  فی الفقہ ال

م

ووما وأحکا
ھ
مف

 ت التجاریۃ

س

 علاا

 

 ، 19ال

ت

 

س

علٹ ا  ا  لجامعۃ ال  رہن
ل
 ، ط: کلیۃ الدراسات ا

30. ( ،

ت

 
  من فقہاء الکون

ت

، ج:1427ھ إلی 1404جماعہ

ت

 
 ،ط: ہارالسلاسل الکون

ت

 

ت

 
  الکوی

ت

ھٹ ہ
فق
ل

  ا

ت

 261ص: ،5ھ(، الموسوعہ

  بیروت 31۔30، ص: 5المبسوط، ج:  (ء1989ھ،1409)السرخسی، شمس الدین محمد بن أحمد ،  .31

ت
س

 ، ط:ہارالمعرف

صدد، ج:  (ء1995ھ،1415)ابن رشد، أبو الولید محمد بن أحمد،  .32

ت

مقے
ل

ھدد ونہایۃ ا

ت

ج ت
م
ل

 ، ط: ہارالفکر بیروت15، ص:2دنایہ ا

 ، ط: العین متحدہ عرب امارات 23الاعلاؿ، ص:(ء2005ھ، 1425)أحمد ، نور ہفع اللہ،   .33

 جی،   .34

س

 علاؿ، ص: (ء  1993)معلا ا

 

رزویج التجاری وال

ت

للی
  

ت

مٹ ہ
لعل

 ، ط:ہار الکندی عماؿ 296ال  صوؽ ا

 علاؿ، ص: (س ؿ)السلمی،علی،  .35

 

زہ10ال
 
  قاہ

ت

ج ا ل
لف

 رع کامل صدقی ا  

 

 ، مکتبۃ ش

advertising-is-city.blogspot.com/2012/12/what-http://kalyan-ء، بحوالہ2012اے ایم اے،   .36

etymology.html  :د

س س

 ریخ أخ

ت

 ء2018ستمبر 24ا

 علاؿ، ص: (ء1996)العبدلی، سمیر عبد الرزاؼ   .37

 

رز والتوزیع عماؿ 18الترویج وال

 

ش

س

للن

 ، ہار زھراؿ 

زیج وغیرہ ۔  .38

س

 مصنوعات کی مثاؽ، جیسے : موٹر سائیکل، کار، ف

 ت پر مبنی اشتہا .39

س

 نوشی کے نقصاا

 
 

رات وغیرہ۔ خیالات کی مثاؽ، جیسے: خاندانی منصوبہ بندی کے اشتہارات اور اس سے متعلقہ اہوا  ت  اشتہارات، سیگرن

دمات کی مثاؽ، جیسے:بینکوں اور انشورنس کمپنیوں کے اشتہارات، کسی 

س

 اور ٹریوؽ ایجنسی کے اشتہارات وغیرہ۔خ

 

 ہوب

 علاؿ عن منظور إسلامی، ص:(ء1420)عیساوی،أحمد،   .40

 

  قطر 72ال

ت

 سلام 

 

ووؿ ال

 

و

 

س
ل

 ،  وزارۃ ال  وقاػ وا

 سلامی، ص: (ء1995ھ،1410)طحاؿ، بیاؿ محمد جمیل،  .41

 

 علاؿ فی الاقتصاہ ال

 

  اقتصاہیۃ لل

ت

 30ہراس

ت

  المکرم

ت

ووط( جامعۃ  أؾ القری مکہ
ط

س

ج
م
ل

  ،  )ا

 سلامی، العدہ:(ء2004ھ، 1425)الصلاحین، عبد المجید،   .42

 

ھا  فی الفقہ ال

س ط

ھا  وضوا

م

 ت التجاریۃ أحکا

س

 علاا

 

  الشریعۃ والقانوؿ، جامعۃ 28، ص: 21ال

ت

ج لہ
م
  ،

جددۃ 

ت

مت
ل

 مارات العربیۃ ا

 

 ال

 سلامی (ء2007)المناصیر، علی عبد الکریم محمد، .43

 

ھا  فی الفقہ ال

م

ووما وأحکا
ھ
مف

 ت التجاریۃ

س

 علاا

 

 ، 35، ہامش ص: ال

ت

 

س

علٹ ا  ا  لجامعۃ ال  رہن
ل
 ، ط: کلیۃ الدراسات ا

: (س ؿ )قشیری،مسلم بن الحجاج، .44
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 32النجم: .46
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